Raiffeisen
Brand Identity

Stand: Juni 2024

Branding Raiffeisen



- Marke und Logo O —> Beispiele Anzeigen 48 -> Folder / Broschluren 84

-> Tone of Voice 14 - Brand Bar 56 - PR Anzeigen 8/

- Bildsprache 16 -> Storer / Aufzahlungen 60 - MS Office Anwendungen 90
Inhalt - Auswahl Fotografie 21 - ROBI 63 - Base Unit 93

-> Nahe 26 - Social Media 65 - Layout Vorlagen 96

- Farben 28 - Digital Display /1

- Schrift 35 - Interne Kommunikation /4

-> Layout und Sujetaufbau 39 - Einladungen /8

® Branding Raiffeisen



Branding Raiffeisen




Marke
und Logo

® Branding Raiffeisen

Die Raiffeisenkassen sind lokale Genossenschaftsbanken, deren
Tun und Handeln von einem starken
Zusammengehorigkeitsgefuhl gepragt sind. Inr Geschaftsmodell
grundet auf den Prinzipien der Gemeinschaft und des
gegenseitigen Beistehens. Dank ihres dichten Filialnetzes sind
sie nah an ihren Mitgliedern und Kund*innen. Sie stehen ihnen als
kompetenter Finanzpartner und Begleiter in allen Lebensphasen
Zur Seite.

Eine Marke ist dann stark, wenn sie in ihrer Gesamtheit schlussig, koharent und
unverkennbar auftritt. Daher liegt es in unserer gemeinsamen Verantwortung,
unsere Marke zu starken und unsere eigene Starke zu festigen.



Wortmarke Raiffeisen
Schrift: Plantin Bold
Farbe: 100% Raiffeisen Grun

Bildmarke Giebelkreuz
Farbe: 100% Raiffeisen Grun

Raiffeisen
Primar Logo

Raiffeisen
Mehr N3he. Mehr Bank.

Claim
Schrift: Inter Regular
Farbe: 100% Schwarz

® Branding Raiffeisen



2BU

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank

v J . 5

Raiffei Logo
a I e I se n g Um eine konsistente Darstellung sicherzustellen, darf das Raiffeisen Logo in Print-Produktionen nur in

S h t Verbindung mit den im Manual definierten Base Units (BU) eingesetzt werden. GroBe und Abstande des
c u z ZO n e n Raiffeisen Logos durfen nicht willklrlich gewahlt werden. 2 BU als Schutzzone mussen sichergestellt und
eingehalten werden.

Raiffeisen

Mehr Nahe. Mehr Bank. 5
Pilu vicini. Piu banca. 16K !

Bei der Verwendung auf externen Drucksorten ist des Sponsoring Logo von den Base Units ausgenommen.
GroBe und Position richten sich nach den jeweiligen Werbemittel. Ein Mindestabstand von 1 GK (Giebelkreuz)
muss zwingend sichergestellt sein, bei Presswanden 2 GK. Bei Drucksorten innerhalb des Raiffeisen-Kosmos
wird jedoch mit den jeweiligen definierten BU gearbeitet.

® Branding Raiffeisen



Primar Logo einsprachig Sekundar Logo

\
Raiffeisen ® Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

Giebelkreuz

Raiffeisen
Piu vicini. Piu banca. ‘ ‘

X

Logo Raiffeisen

Primar Logo zweisprachig

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.
Piu vicini. Piu banca.

® Branding Raiffeisen



Logo Raiffeisen
Kassen

® Branding Raiffeisen

Logo-Varianten einsprachig

Raiffeisen
Musterort

Cassa Raiffeisen
Nome

Raiffeisenkasse
Musterort

Logo-Varianten zweisprachig

Raiffeisen
Musterort | Nome

Raiffeisen
Musterort
Nome

Raiffeisenkasse

Cassa Raiffeisen
Musterort | Nome

Raiffeisenkasse

Cassa Raiffeisen
Musterort
Nome




-Ur den Einsatz bei Printproduktionen und digitalen Werbemitteln kann das
_0go in verschiedenen GrofBen eingesetzt werden. Auf groBen Formaten wie
Plakaten wird die GroB3e M und L verwendet. Bel kleineren Drucksorten kann
die GroBe S, und fur Kleinstanwendungen - wie Profilbilder oder Favicons -
die GroBe XS verwendet. Um eine konsistente Markenerscheinung zu
gewabhrleisten, darf das Logo nicht wahllos eingesetzt werden.

Raiffeisen Logo s S y L
Skalierung ] - -
@ 0 Raiffeisen Raiffeisen Raiffeisen

Piu vicini. Piu banca.

Raiffeisen
Piu vicini. Piu banca.

® Branding Raiffeisen



Optional steht den Raiffeisenkassen eine Freiflache fur einen
Logozusatz zur Verfugung. Der Logozusatz wird dabei
Innerhalb des Logo-Rasters platziert.

Um das Logo nicht zu Uberladen, empfehlen wir nur jeweils den unteren,
oder rechtsliegenden Bereich der Freiflache fur den Logozusatz zu nutzen.

Freiflache fur " I

| 0goZus atz Raiffeisen Raiffeisenkasse
Musterort <— Musterort «——
Raiffeisenkasse

Musterort <« . > < : —> |

GK Flexibel Max. verlangerbare Breite :

Raiffeisen-Grin Hellgrun SF Gelb
1 6 GK | Max. verlangerbare Hohe
Wahlbare Farben fur den Logozusatz @ <

Erlaube Freiflachen-Verlangerung fir abfallende Elemente (Kreise,

Quadrate, ...) von max. 2/6 der Hohe des Giebelkreuzes. Hier wird die
® Branding Raiffeisen Schutzzone um die zusatzliche Fldche nicht erweitert.



Das Raiffeisen-Logo ist gemal den folgenden Anwendungsrichtlinien zu
verwenden. Bitte stellen Sie sicher, dass es stets klar erkennbar ist, um eine
konsistente Markendarstellung zu gewahrleisten.

5 JQ

Handhabung
Logo auf

fa‘r b | g e m Raiﬁ‘?isen Raiffeisen

H I n te rg ru n d R LoLRLLS. 5 Mehr Nahe. Mehr Bank.

v J
J v

Nur zulassig bei Schwarz-WeiB-Schaltungen

Erkennbarkeit des Logos nicht gegeben

: ©

J J

Bei hellem Hintergrund

J r
v

Raiffeisen

Mehr Nahe. Mehr Bank.

- : :

Darf nur bei Sponsoring eingesetzt werden!

Nur zulassig bei weien Schaltungen

® Branding Raiffeisen



Handhabung
Logo

® Branding Raiffeisen

Die Raiffeisen Logos durfen nur wie oben definiert verwendet werden.
Abanderungen - wie hier in den Beispielen - sind nicht zulassig.

® Raiffeisen

Der Raiffeisen Claim wird aktuell nur in Schwarz
verwendet.

A

o

Das Hinterlegen von Schatten in Kombination mit
Vollflachen-Farben ist nicht zulassig.

Raiffeisen

Mehr Nahe.
Mehr Bank.

Das Raiffeisen Logo darf nicht abgewandelt werden

Mehr Nahe. Mehr Bank.

Das Raiffeisen Logo darf nicht umgefarbt werden Q

Raiffeisenkasse
Mehr Nahe. Mehr Bank.

Das Raiffeisen Logo darf nicht verfremdet werden Q

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

Das Raiffeisen Logo darf nicht deformiert werden e

10



Um das fluide Layout-System bestmoglich zu nutzen, stehen drei Positionen fur die
Platzierung des Logos zur Verfugung. Je nach Hintergrund wird das farbige Logo
oder das negative Logo eingesetzt.

w 4

d S s < Raiffeisen
Raiffeisen Mehr Nahe. Mehr Bank. Mehr Nihe. Mehr Bank.

Mehr Nahe. Mehr Bank. Mehr Nahe. Mehr Bank.

Logo

Positionen o

Mehr Nahe. Mehr Bank.

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

Mehr Nahe. Mehr Bank.

4 J
4 4

® Branding Raiffeisen 11



Um das fluide Layout-System bestmoglich zu nutzen, stehen drei Positionen fur die
Platzierung der URL zur Verfugung. Je nach Hintergrund kann die URL in schwarz,

weil3 oder im Raiffeisengrin gesetzt werden.
Der rechtliche Hinweis der Werbemitteilung wird immer vertikal auf der rechten Seite

des Sujets gesetzt. Dabei ist der Text nach auB3en gedreht.

URL,
Positionierung
rechtlicher
Hinweise

www.raiffeisen.it

www.raiffeisen.it

® Branding Raiffeisen 12



Logo Positionen

Fremdlogo

Sponsoring

Fremdlogo

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

X

Fremdlogo

Wenn das Raiffeisen Sponsoring Logo auf einer Pressewand

platziert wird, betragt der Freiraum zwischen den Logos

jeweils 2 GK, die Ausrichtung ist dabei immer zentriert.

® Branding Raiffeisen

Die GroBe und Position kann bem jeweiligen Endformat variieren. Unabhangig des
Hintergrunds darf aber ausschlie3lich das dafur vorgesehene Sponsoring Logo in
Raiffeisen Grun eingesetzt werden.

Logo-Varianten sponsoring

Fremdlogo

Raiffeisen

Mehr Nahe. Mehr Bank.
Piu vicini. Piu banca.

® Raiffeisen
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Tone of
Voice

® Branding Raiffeisen

Das Wie ist ebenso wichtig, wie das Was. Texte liefern nicht nur

Informationen, sie sprechen auch die Gefuhlsebene an. Weil das Gefuhl
beim Empfanger oft [anger haften bleibt als die reine Information, achten wir
besonders auf die richtige Tonalitat unserer Kommunikation - sowohl nach
auBen als auch nach innen.

Menschlich und nah.

Wir versuchen — wo immer
moglich und passend - die
menschliche Nahe auch in unserer
sprachlichen Kultur zu
transportieren. So sind unsere
Texte emotional und personlich.
Wir versuchen die Empathie, das
Verstandnis fur die Situation des
GegenuUbers, mit einzubringen.
Damit bringen wir den zu
vermittelnden Inhalt auf eine
partnerschaftliche,
vertrauensvolle Ebene, auf
Augenhohe mit der Zielgruppe.

Personlich.

Viele Berater*innen vor Ort
kennen die Kund*innen
personlich, ,duzen” sich und
haben ein vertrauensbasiertes
Verhaltnis zu ihnen. Um den Draht
zum/r Kund*in so direkt wie
moglich zu halten und die
zwischenmenschliche, emotionale
Ebene maximal anzusprechen,
nutzen wir in unserer
Kommunikation vorwiegend die
direkte Ansprache in der ,Du-
Form® Das bedeutet naturlich
nicht, dass wir auf die
Hoflichkeitsform, das ,Sie”,
komplett verzichten: Wir passen
uns der jeweiligen Situation und

natUrlich auch dem Gegenuber an.

In Geschaftsvertragen und
offiziellen Briefen ist die
Verwendung der Hoflichkeitsform
jedoch unerlasslich.

Fachlich und
professionell.

Unsere Branche behandelt
Themen, die sehr personlich sind.
Entsprechend professionell und
diskret gehen wir auch mit diesem
Wissen um. Dieselbe Seriositat
muss sich auch in unserer
Sprachkultur widerspiegeln. Sie ist
fachlich, prazise und verstandlich.

Transparent und Klar.

Langfristige Beziehungen basieren
auf Nahe, Vertrauen und
gemeinsames Engagement. Dazu
gehort eine transparente, klare
Kommunikationsweise. Die Texte
sind besser verstandlich,
strukturiert und gegliedert.
Verschachtelte Satze werden
vermieden.

15
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Bildsprache

® Branding Raiffeisen

Die Bilder und die Sprache, die wir in der Kommunikation
verwenden, spiegeln direkt die Art und Weise wider,

wie wir die Welt um uns herum wahrnehmen und uns
selbst darin sehen.

Was macht ein Raiffeisen Sudtirol Bild zu einem Raiffeisen Sudtirol Bild?

Das ist sehr subjektiv. Wenn wir uns von unserer Philosophie und unserem Markenrad leiten lassen,
ermoglicht uns die Fotografie, die wir verwenden, uns als faszinierenden Beobachter der Welt der
Raiffeisenkund*innen, Mitglieder und Mltarbeiter*innen zu prasentieren und Geschichten zu erzahlen.

Unsere Fotografie soll den Rahmen fur die transformativen Gesprache schaffen, die wir fuhren mochten.

Sie sollte unser Interesse an der Welt um uns herum verdeutlichen, die wir als Raiffeisen Stdtirol durch
die digitale Transformation und unsere Werte in der Region verankern und erreichen wollen.

Wir als Marke kommunizieren physisch und digital, und die Verwendung
von Bildern ist da keine Ausnahme.
Die Sorgfalt, mit der wir unsere Bilder auswahlen, zeigt unser Engagement fur eine erstklassige

Kommunikation und eine Wuardigung der Arbeit, welche die genossenschaftlichen Banken fur ihre
Kund*innen leisten.

17
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Menschlich Personlich

Bildsprache

® Branding Raiffeisen




In der Darstellung legen wir besonderen Wert auf die Verwendung von
naturlichem Licht oder Techniken, die dieses Licht effektiv simulieren. Durch
diese Praxis mochten wir sicherstellen, dass die Bilder der Marke Raiffeisen
authentisch und nicht kunstlich wirken. Die unverfalschte Darstellung des
Motivs steht dabei im Mittelpunkt unserer visuellen Kommunikation. Dieser
Fokus ermoglicht es uns, eine realitatsgetreue Abbildung der Menschen, der

Bildsprache Region und Sudtirol insgesamt zu schaffen.

In Bezug auf die Farbwelt unserer Bilder setzen wir auf erdige Téne, die Die Farbwelt der Marke Raiffeisen zeigt sich somit nicht nur in

die einzigartige Atmosphare von Sudtirol reprasentieren. Durch die grafischen Elementen, sondern auch in der Bildsprache. Diese
Verwendung dieser naturlichen Farbpalette streben wir danach, eine konsistente Gestaltung tragt dazu bei, eine einheitliche und
harmonische Verbindung zwischen Mensch und Natur herzustellen. authentische Identitat fir Raiffeisen Sudtirol zu schaffen. Die erdigen

Dieser Ansatz spiegelt sich in einer symbiotischen Beziehung wider, die Tone und die Betonung der naturlichen Elemente reflektieren nicht nur
in den Bildern deutlich sichtbar ist. Die gewahlten Farben sind nicht nur die Werte der Bank, sondern auch ihre enge Verbindung zur

eine asthetische Entscheidung, sondern dienen auch dazu, die Gemeinschaft und ihrer Umgebung.

Verbundenheit mit der Region und ihrer Bevolkerung zu betonen.

® Branding Raiffeisen 19
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Auswahl
Fotografie




Auswahl
Fotografie

® Branding Raiffeisen

Fur uns stehen die Menschen im Mittelpunkt. Wir kommunizieren mit Klarheit,
und das soll sich auch in unseren Fotos widerspiegeln. Wir vermeiden
Ubertreibungen und Fachjargon. Unsere Bilder sind schlicht und authentisch,

ohne Uberstilisierung.

Wenn es um Fotografie geht, reagieren die Menschen auf das, was sie
nicht sehen, genauso stark wie auf das, was sie sehen. Allzu oft werden
Bilder verwendet, um das Offensichtliche zu wiederholen, anstatt Tiefe
und Dimension hinzuzufugen. Wir sollten Bilder gezielt einsetzen, um
ldeen zu erweitern und Emotionen zu wecken.

Wir sind eine lokal verankerte Organisation und ein unverzichtbarer
Bestandteil der ortlichen Wirtschaft. Daher versuchen wir, Abstraktion
zugunsten von Anschaulichkeit und Greifbarkeit zu vermeiden. Wenn ein
Bild so aussieht, als konnte es auch von jeder anderen Organisation
erstellt worden sein, fehlt ihm wahrscheinlich ein bestimmter Blickwinkel
(Stil oder Thema) oder eine zielgerichtete Verwendung, die einzigartig
far Raiffeisen Sudtirol ist.

In der Bildsprache wird untermauert,dass das Tun und Handeln von
einem starken Zusammengehorigkeitsgefthl gepragt wird. Dieses
basiert auf dem Prinzip der Gemeinschaft und Unterstutzung
flreinander.

Wir [aden in der Bilderwelt ein,
Teil davon zu werden.

Bilder fur Sujets und Kampagnen werden bevorzugt - und wenn maoglich
- geshootet. FUr Prasentationen, Folder und Kommunikationsunterlagen
konnen auch Stockbilder verwendet werden. Bei der Verwendung von
Stockbilder gilt es zu beachten, das die ausgewahlten Bilder zum neuen
Bildstil und Gesamterscheinungsbild passen mussen.

22



Auswahl
Fotografie

® Branding Raiffeisen

Wir vermeiden erzwungene Perspektiven, um uninteressante
Themen und Darstellungen interessanter erscheinen zu lassen.

Wir versuchen, offensichtliche Stockbilder

zU vermeiden. In Prasentationen ist dies
nicht immer moglich.

23



Familiare Nahe und eine
Genossenschaft

Als genossenschaftliche Banken sind wir
gemeinsam stark und schaffen fur die
Bevdlkerung finanzielle sowie nachhaltige
Zukunftsperspektiven. Wir suchen die
Nahe zu den Menschen in der Region. Die
digitale Transformation unterstltzt diese
Beziehungen. In unserer Auswahl der
Fotografie fokussieren wir uns auf
menschliche Nahe und Beziehungen.

® Branding Raiffeisen

Uber Generationen hinweg

Die Sudtiroler Raiffeisenkassen sind durch
ihre lange Geschichte fest in der lokalen
Gemeinschaft verankert. Sie begleiten
Menschen als finanzieller Weggefahrte ein
Leben lang und generationsubergreifend.
Dies soll auch in unseren Bildern zum
Ausdruck kommen.

Berater*innen auf Augenhohe

Die Beraterinnen und Berater der Raiffeisenkassen unterstitzen Kundinnen und Kunden in
allen Lebensphasen und treten auf Augenhdhe mit ihnen in Kontakt. Diese enge Beziehung
soll sich auch in unseren Bildern zeigen. Die Raiffeisenkassen stehen fur hochwertige
Losungen, schnelle und unkomplizierte Ablaufe und sind Uber eine Vielzahl von Kanalen
erreichbar. Diese Nahe zeigt sich sowohl digital als auch personlich.

Landliche Nahe

Wir sind tief in der Region verankert und
verbinden das Traditionelle mit dem

Modernen. In den Bildern sollen Feinheiten
des taglichen Lebens und markante
Facetten unserer genossenschaftlichen
Partner*innen und Kund*innen
eindrucksvoll gezeigt werden. Unsere
Verbundenheit zu Land, Natur und
Menschen soll fur den Betrachtenden
jederzeit spurbar sein.

Teil der Realitat

Die Raiffeisenkassen sind dem Gemeinwohl vor Ort verpflichtet. Wir stellen Kund*innen,
Mitglieder und unsere genossenschaftlichen Partner so dar, wie sie sind, ohne Verfremdung.
Der Mensch steht im Mittelpunkt.

24



Endgerate In Verbindung

Die Gerate sollten moglichst in naturlicher
Interaktion mit Kund*innen oder
Mitarbeiter*innen von Raiffeisen Stdtirol
Zu sehen sein. Es soll nicht der Eindruck
entstehen, dass Gerate bewusst in die
Kamera gehalten werden.

Wenn wir Endgerate zeigen, wie z.B. Apple
iIPhones, Apple Macbooks, Google Pixel,
oder Huawei Handies, dann versuchen wir,
Max Mustermann die neuesten Gerate abzubilden, um

zeitgeman zu bleiben und die Relevanz fur
unsere Zielgruppe zu unterstreichen.
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+10,00 €
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-10,00€

Nahbarkeit

Unsere Mitarbeiter*innen tragen dazu bei, eine menschliche und ansprechende
Unternehmenskultur zu prasentieren. Zu dem neuen Bild-Stil passend, werden die
Mitarbeiter der Raiffeisenkassen in verschiedenen Alltagssituationen und so
natUrlich wie moglich dargestellt.

Kundennahe

Durch ROBI schaffen wir eine Brlcke und
eine noch starkere Verbindung zu unseren
Kund*innen, wo immer sie sich befinden.
Die Raiffeisenkassen sind finanzieller
Begleiter sowohl personlich als auch
digital.

Landschaftsbilder

Auch ansprechende und typische
Landschaftsbilder aus Sudtirol sind Teill
der neuen Bilderwelt. Es dlrfen nur
Stockbilder mit Aufnahmeorte in Stdtirol
verwendet werden.

® Branding Raiffeisen 25
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‘Néhe
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Handhabung
von Nahe in
Uberschriften

® Branding Raiffeisen

Das Wie ist ebenso wichtig, wie das Was. Texte liefern nicht nur Informationen,
sie sprechen auch die Gefuhlsebene an. Weil das Gefuhl beim Empfanger oft
langer haften bleibt als die reine Information, achten wir besonders auf die
richtige Tonalitat unserer Kommunikation - sowohl extern als auch intern.

Kampagnen-/Image-Ebene

Das Konzept der "Nahe" spielt in unseren
WerbemalBnahmen textlich eine zentrale
Rolle. Sofern es sich um eine Kampagnen-
Kommunikation oder Kommunikation auf
Image-Ebene handelt, ist “Nahe” ein fixer

Teil jeder Headline.

Raiffeisen
Mehr N&he. Mehr Bank.

3 ,,' .‘:f _— . Néhe
'a'”"."/,"' i i t R .ff .
b ist Raiffeisen.

w‘ schneller deine Bankgeschafte
g ==
s

online erledigen:

Produkt-Ebene

Innerhalb der Produkt-Kommunikation ist
das Wort “Nahe” in Uberschriften nicht
zwingend zu verwenden. “Nahe” kann aber
als emotionaler Teil in die Ubrigen Copy-
Blocke aufgenommen werden.

Raf‘ffj sen Offener
Penslionsfonds.

Raiffeisen Fondo
Pensione Aperto.

Je friiher, desto besser.
Mit dem Raiffeisen Offenen Pensionsfonds
baust du bereits in jungen Jahren
kontinuierlich deine Zus: te auf.Iniziare

presto conviene:

www.raiffeisen.it

Mehrseitige Publikationen

Bei mehrseitigen Publikationen sollte das
Wort "Nahe" in Uberschriften und
FlieBtexten jedoch nicht inflationar

eingesetzt werden.

27
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Unsere Farbwelt

Die Farbpalette kombiniert Elemente aus dem
physischen Branding mit der digitalen Design Library
des RIS. Bei ihrer Zusammenstellung wurde
besonderer Wert darauf gelegt, den WCAG-Level A
Standard einfach und effektiv zu erfullen.

® ffeisen

29




Raiffeisen-Griun

CMYK: 95, 0, 100, 25
Pantone: 356C / 356U
RGB: 0, 127, 50

Hellgrun

CMYK: 41,0, 96,0
Pantone: 390C / 382U
RGB: 175, 225,17

Petroleum-Blau

CMYK: 99, 11, 21, 53
Pantone: 7477C | 547U

Primarfarben

Die Hauptfarben lehnen sich an
das markante Raiffeisen-Grin

RGB: 21,75, 85 an. Hellgrun verleiht der

HEX: 007F32 HEX: AFE111 HEX: 154B55 A :
Kommunikation mehr Dynamik,

Primar- und
Funktions-
farben

. e ) . . wahrend Petroleum-Blau
Die Hauptfarbe der Raiffeisen- Das helle Grun setzt grafische Das Petroleum-Blau dient als

Marke sollte stets in Verbindung Akzente und soll Aufmerksamkeit Text- und Hintergrundfarbe. Stabilitat und Professionalitat
mit dem Logo verwendet werden. erregen, wie bspw. bei Storern. ausstranlt.

Funktionsfarben

Schwarz

HEX: #000000
RGB: 0.0.0

CMYK: 0/0/0/100
Pantone: Black 6C

Weil3

HEX: #FFFFFF
RGB: 255.255.255
CMYK: 0/0/0/0

Schwarz wird flr Texte mit hellen Weif3 wird flr Texte mit dunklen
Hintergrinden verwendet. Hintergrinden oder als
Hintergrundfarbe verwendet.

® Branding Raiffeisen



Sekundar-
farben

® Branding Raiffeisen

SF Dunkel Grau

CMYK: 53, 35, 39, 3
RGB: 128, 145, 145
HEX: #809191

SF Blau

CMYK: 78, 35, 32, 1
RGB: 53, 137, 172
HEX: #3589AC

SF Beige

CMYK: 13, 7,18, 0
RGB: 221, 224, 208
HEX: #DDEODO

SF Gelb

CMYK: 0, 22,100, 0
RGB: 255, 199, 0
HEX: #FFC700

SF Fuchsia

CMYK: 8, 100, 66, 1

RGB: 220, 24, 74
HEX: #DC184A

Sekundarfarben

FUnf Sekundarfarben erganzen die Hauptfarbpalette
und dienen dazu, visuelle Darstellungen, etwa
Diagramme oder Storer, gezielt zu kontrastieren oder
zu differenzieren. Der Gebrauch dieser
Sekundarfarben sollte jedoch zurlckhaltend sein.

31



123456 7 8 9 10

Eignet sich flr alle, die X Jahre

40% SF Beige

bis zur Pensionierung vor sich haben.

Risikoprofil

100% Raiffeisen Grun

55% SF Dunkel Grau

® Branding Raiffeisen



Farb-

abstufungen

Primar-
farben

® Branding Raiffeisen

100% 85% 710% 95%

Raiffeisen Grun

CMYK: 95, 0, 100, 25 CMYK: 81, 0, 85, 21 CMYK: 67,0, 70,18 CMYK: 52, 0, 55, 14
Pantone: 356C / 356U RGB: 38, 146, 81 RGB: 77,165, 112 RGB: 115, 185, 142
RGB: 0, 127, 50 HEX: 269251 HEX: 4DA570 HEX: 73B98E

HEX: 007F32

Petrol
CMYK: 99, 11, 21, 53 CMYK: 76, 42, 40, 37 CMYK: 62, 35, 33, 30 CMYK: 49, 27, 26, 24
Pantone: 7477C | 547U RGB: 56, 102, 111 RGB: 91,129, 136 RGB: 126, 156, 161
RGB: 21, 75, 85 HEX: 38666F HEX 5B8188 HEX: 7E9CA1
HEX: 154B55

Hellgrun

CMYK: 41,0, 96, 0 CMYK:19, 0, 78,10 CMYK: 15, 0, 65, 9 CMYK:12, 0, 51,7
Pantone: 390C / 382U RGB: 187, 229, 53 RGB: 199, 234, 88 RGB: 211, 239, 124
RGB: 175, 225, 17 HEX: BBES35 HEX: C7EAS8 HEX: D3EF7C
HEX: AFE111

Farbabstufungen (auch bei MS Anwendungen) sind nur mit den definierten Farbwerten zuldssig. Die Farben Raiffeisen
Grun und Petrol konnen mit weilem Text versehen werden, die Farbe Hellgrun in Kombination mit dunklem Text.

33



Farb-
abstufungen
Sekundar-
farben

® Branding Raiffeisen

100% 85% 70% 95% 40% 25%

RGB: 128, 145, 145 RGB: 147, 161, 161 RGB: 166, 178, 178 RGB: 185, 195, 195 RGB: 204, 211, 211 RGB: 223, 227, 227
HEX: 809191 HEX: 93A1A1 HEX: ABB2B2 HEX: B9C3C3 HEX: CCD3D3 HEX: DFE3E3
RGB: 221, 224, 208 RGB: 226, 229, 215 RGB: 231, 233, 222 RGB: 236, 238, 229 RGB: 241, 243, 236 RGB: 247, 247, 243
HEX: DDEODO HEX: E2E5D7 HEX: E7E9DE HEX: ECEEE5 HEX: FIF3EC HEX: F7F7F3

RGB: 220, 24, 74 RGB: 225, 59, 101 RGB: 231, 93, 128 RGB: 236, 128, 155 RGB: 241, 163, 183 RGB: 246, 197, 210
HEX: DC184A HEX: E13B65 HEX: E75D80 HEX: EC809B HEX: F1A3B7 HEX: F6C5D2

RGB: 53,137, 172 RGB: 83, 155, 184 RGB: 114, 172, 197 RGB: 144, 190, 209 RGB: 174, 208, 222 RGB: 204, 225, 234
HEX: 3589AC HEX: 539BBS HEX: 72ACC5 HEX: 90BED1 HEX: AEDODE HEX: CCE1EA
RGB: 255, 199, 0 RGB: 255, 207, 38 RGB: 255, 216, 77 RGB: 255, 224, 115 RGB: 255, 233, 153 RGB: 255, 241, 191
HEX: FFC700 HEX: FFCF26 HEX: FFD84D HEX: FFE073 HEX: FFE999 HEX: FFF1BF

RGB Farbabstufungen (auch bei MS Anwendungen) sind nur mit den definierten Farbwerten zulassig.

10%

RGB: 242, 244, 244
HEX: F2FAF4

RGB: 252, 252, 250
HEX: FCFCFA

RGB: 251, 232, 237
HEX: FBESED

RGB: 235, 243, 247
HEX: EBF3F7

RGB: 255, 249, 229
HEX: FFFOES

SF Dunkel Grau

SF Beige

SF Fuchsia

SF Blau

SF Gelb
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Branding Raiffeisen

Schriften




Schriftarten

® Branding Raiffeisen

Als Primar-Schrift verwenden wir Inter, eine Sans-Serif open
source Schriftart. Inter ist eine sorgfaltig gestaltete und
entworfene Schriftart und wird fur verschiedene
Anwendungen eingesetzt. Sie weist eine ideale x-Hohe auf,
um die Lesbarkeit von Kleinbuchstaben zu erleichtern.

Es werden auch viele OpenType-Funktionen bereitgestellt, darunter kontextuelle Alternativen, die die
Interpunktion je nach Form der umgebenden Glyphen anpassen. Die Schrift ist gut lesbar, funktioniert sehr
gut fur Kleingedrucktes und eignet sich ebenfalls fir den digitalen Bereich, einschlieBlich Websites, Social
Media und Apps.

Sekundar-Schrift

Sollte die Schriftart Inter nicht eingesetzt werden konnen (zB. bei Newsletter, PowerPoint, ...), muss auf die
Schriftart Arial zurickgegriffen werden.
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| Ight

iInter Reqular

® Branding Raiffeisen

Medium
emibold

Die Schriftart Inter ist universell
einsetzbar und garantierte eine hohe
Lesbarkeit in Kleinanwendungen. Sie
kann in allen Kanalen der
Raiffeisenkassen eingesetzt werden,
um ein einheitliches Erscheinungsbild
ZU gewahrleisten.

(vergroBerte x-Hohe erleichtert die Lesbarkeit von
Kleinbuchstaben und Kleingedrucktem)
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Inter

Collection 1 Familie, 18 Styles

Datei Formate OTF (VF), TTF (VF), WOFF, WOFF2 (VF)

Lesbar

Sans-Serif-Schriftarten sind klar
und einfach zu lesen,
insbesondere bei kleineren
SchriftgroBen. Durch das Fehlen
von Serifen, den kleinen
Verlangerungen an den Enden von
Buchstaben, wird eine klare und
deutliche Darstellung der
Buchstabenformen ermdoglicht.

Platzsparend

Durch ihre klare LinienfGhrung und
das Fehlen von Verzierungen sind
Sans-Serif-Schriftarten
platzsparender. Dies ist dann
besonders wichtig, wenn flr den
Text nur wenig Platz zur
Verflgung steht, wie
beispielsweise bei Werbebannern
oder bei mobilen Geraten.

Unterstltzte Sprachen (Auswahl aus 147 Scripten) Deutsch, Italienisch, Englisch

® Branding Raiffeisen

Modernes
Erscheinungsbild

Sans-Serift-Schriften wirken
modern und zeitgemaR. Dies tragt
dazu bei, dass eine Botschaft und
der Auftritt als aktuell und modern
wahrgenommen wird.

Barrierefrei

Aufgrund ihrer klaren Formen sind
Sans-Serif Schriftarten besser fur
Menschen mit
Sehbeeintrachtigungen geeignet.
Die einfacheren
Buchstabenformen kénnen dazu
beitragen, die Lesbarkeit fur
Personen mit unterschiedlichen
Sehfahigkeiten zu erhohen.

Digitalfreundlichkeit

Sans-Serif-Schriftarten werden
bevorzugt, wenn es um digitale
Medien geht. Auf Bildschirmen,
egal ob Computer, Tablet oder
Smartphone, sind sie in der Regel
besser lesbar als Serif-
Schriftarten.

Vielseitig
Sans-Serif-Schriftarten eignen
sich gut flr verschiedene
Kommunikationszwecke, sei es fur
formelle Dokumente, Websites,
Werbematerialien oder andere
Medien. Ihre Vielseitigkeit macht
sie zu einer beliebten Wahl fur
Organisationen.

Source

Universal

Viele Sans-Serif Schriftarten sind
international bekannt und werden
in verschiedenen Kulturen und
Sprachen verwendet. Dies tragt
dazu bei, dass die Botschaften in
globalen Kontexten leichter
verstandlich sind. Wir betonen
durch die Auswahl der Schrift vor
allem die sprachliche Regionalitat
Sudtirols.

Open Source

Die Sans-Serif-Schriftart ist ein
21st Century Standard. Inter ist
eine kostenlose und Open-
Source-Schriftfamilie. Sie kann in
nahezu jeder Weise frei verwendet
werden.

https://fonts.google.com/specimen/Inter

https://rsms.me/inter/

Die Schriftfamilie steht auch im Marketing-Baukasten zur Verflgung.
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Branding Raiffeisen

Layout und
Sujetaufbau




Zur Bestimmung von Abstanden und Proportionen haben wir
ein einfaches, universales System verwendet. Das MaBsystem
wird mit Hilfe des Blocksystems (Base Units) flir Printmedien
und digitale Medien angewandt.

D ~ R .ff - Das System erleichtert die Gestaltung der Kommunikationsunterlagen.
Ie a I e I se n Die einzelnen Designelemente lassen sich wie Bausteine auf vielerlei Art
® und Weise kombinieren und so an die Anforderungen des jeweiligen
Ba se U n It Layouts bzw. der Anwendung anpassen. Wenn man sich an den Einheiten
orientiert — der Base Unit — sowie den Designprinzipien und Richtlinien,
kann man problemlos Abstande und Gro3en errechnen.

Eine Base Unit fur alle Anwendungen

Die Base Unit ist der Grundbaustein des Block-Systems. Sie dient als
Basis fur die GroBenbestimmung der einzelnen Elemente in jedem
Layout. AuBerdem ermaoglicht sie die Berechnung von Randern,
Innenabstanden, Ausrichtung und den Abstanden zwischen Elementen.

Die Base Units sind flir das jeweilige Format definiert (z.B. 7 mm bei A4) 1 Base Unit 1/, Base Unit
und mussen fur ein einheitliches Auftreten Uber alle Raiffeisen-Medien

eingehalten werden.
- Siehe Seite 54

® Branding Raiffeisen



Gestaltungs-
raster

® Branding Raiffeisen

Der Raster bildet die Basis aller
Raiffeisen
Kommunikationsmittel. Es
garantiert einen strukurierten
Aufbau und ein optisch
ausgewogenes Wirkungsbild.
Ein groBer Vorteil des Auftritts
Ist seine Flexibilitat: Das
Gestaltungsprinzip lasst sich
individuell an das Bildmotiv und
Textkonzept anpassen.

Die betriebliche
~ Vorsorge von
~ Raiffeisen.

Es geht vor allem darum, fur die

Mitarbeiterschaft bereits heute die .
Voraussetzungen zu schaffen, um morgen
auf sicheren Beinen zu stehen. '

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.
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Gestaltungs-
raster

® Branding Raiffeisen

A4d-Raster
297%x210 mm

Folder-Raster
2101700 mm

A4d-Raster
297%x210 mm

Folder-Raster
210x700 mm

Web-Banner
300x%600 px

Web-Banner
300%250 px

Raiffeisenchannel, PowerPoint, 16x9 Video, etc.
19201080 px

Raiffeisenchannel, PowerPoint, 16x9 Video, etc.
1920%1080 px
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Raiffeisen
Mehr Néhe. Mehr Bank.

m Raiffeisen
\@N/ Mehr Nahe.

Mehr Na he
Mehr Bank.

Betrleblléhq

VO .sfo rg'e s Nahe begleitet ein
Raiffeise |!'

Raiffeisen
Offener
Pensionsfonds

[
G eSta It u n g s Ad-Raster Folder-Raster Web-Banner Raiffeisenchannel, PowerPoint, 16x9 Video, etc.
t 297%210 mm 210x100 mm 300%x250 px 1920%x1080 px

Raiffeisen
Mehr Néhe. Mehr Bank.

Mehr Nahe.

Jlie |
Betrleblléh
gfo r&e ’ . 7 - f:g:nblzils:.itet ein M e h r B a n
eIsc Raiffeisen
Offener : WIS "
Pensionsfonds A G B
www.raiffeisen.it | § \ {- =
A4-Raster Folder-Raster Web-Banner Raiffeisenchannel, PowerPoint, 16x9 Video, etc.
297%210 mm 210%100 mm 300%250 px 1920%x1080 px

12 Spalten

® Branding Raiffeisen



Hintergrund-
Box

® Branding Raiffeisen

Mit Hilfe der Hintergrund-Box werden Bereiche in den
unterschiedlichen Sujets klar definiert und die Lesbarkeit bei
groBen Textmengen sichergestellt. Die Hintergrund-Box darf
nur in der Farbe Weil3 eingesetzt werden.

Sonder- oder Klein-Formate, in denen die Hintergrund-Box nicht optimal eingesetzt werden kann, sind von
der Darstellungs-Regel ausgenommen. In diesem Fall muss die Hintergrund-Box grafisch oder vollflachig

verwendet werden.
- Siehe Slide /8

Die Flache der Hintergrund-Box darf bei Sujets/Printanzeigen nicht mehr als 50% der Flache betragen. Davon

ausgenommen ist die grafische Anwendung (z.B. bei einer Meta Carousel-Ad)
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Fixe Breite

und Hohe

$ Variabel

Fixe Breite und :
"""""""""""""" I—'Iohe

< Variabel

..................................................................

$ Variabel

® Branding Raiffeisen

..................................................................

$ Variabel

$ Variabel

.................................................................................................................................

<« Variabel
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Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

Lorem
ipsum
dolor sit.

Lorem ipsum dolor
sit amet,
consetetur
sadipscing elitr.

~ Jetzt
mit ROBI a”e
a”erSché'fte
auch online
16:07 erledigen.

B

Lorem Ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat.

Max Mustermann

ASSE

Bl
Pk,
O

o www.raiffeisen.it/robi

Beispiel Inserat Layout ROB;, Beispiel Inserat Layout 1,
HB-Breite /-HbOhe vorgegeben. HB-HOhe variabel.

® Branding Raiffeisen

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

Lorem lpsum
dolor sit’

Lorem Ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat.

o

Beispiel Inserat Layout 2,
HB-HoOhe variabel.
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Die Hintergrund-Box (HB) kann bei digitalen Anwendungen
unterschieden eingesetzt werden (z.B. als Tell einer

Animation, oder grafische Akzente zu setzen). & Raiffeisen

Nahe ist
Festgeld.

Lege jetzt fur 3 Jahre dein Geld
sicher an und schau aufs Morgen.

Mehr erfahren

-

%) Raiffeisen

(ero Push 2
Beispiel Web Banner 300 x 250 px, HB vollflachig

in die he i
Nahe ist
» Ku nf < Festgeld.

Lege jetzt flr 3 Jahre dein
Geld sicher an und schau
aufs Morgen.

s Mehr erfahren

Nahe
ist ROB..

Online-Banking, das
den Mensch in den
Mittelpunkt stellt.

Push 1

Beispiel Web Banner 300 x 600 px, HB 50% Medium-Hohe Beispiel Carousel-Ad Meta, HB grafisch

® Branding Raiffeisen 47



Branding Raiffeisen

Beispiele
Anzeigen



Beispiele Anzeigen
einsprachig

Beispiel Layout Image, A4 quer

® Branding Raiffeisen

Raiffeisen

Mehr Nahe. Mehr Bank.

www.raiffeisen.it/robi

Beispiel Layout Image, A4 hoch

www.raiffeisen.it
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Beispiele Anzeigen
einsprachig

‘.

W)
."\

- he macht
. ’gle Couch zur

(b Ll vus "1 3o "f] o

o r e
.i.-i

£/}

Beispiel Layout Image, A4 quer

® Branding Raiffeisen

Raiffeisen

Nahe ist ROBI.

Online Banking, dass das Bessere
von Gestern mit dem Besten von
Morgen verbindet.

Max Mustermann
RAIFFEISENKASSE

LALTD

1.880,00

Maria Musterfrau

BIENSTAS, B JUNI 2033

www.raiffeisen.it/robi

Elnkasf vor Ort

Raiffeisen
Mehr Nahe. MeR
Piu viciniy Piu baf

ir, sed d

AP SCING &

eletur 53

VG

T \ ' A ' 1C dle
Couch zur Bank."

Nahe ist ROBI.

sit amat, cor

M ipsurm dolor

Online Banking, dass das Bessere BM“ ROB; a/1e
2 . a
von Gestern mit dem Besten von ;ngge fchaﬁe
. T
Morgen verbindet. e cdigen,
25 i fUtte le
%_ Ope €razion; anc
2 Online con Ro arie
3 Max Mustermann OBi

SALDO

1.880,00

MITTWOCH, 7. JUNI 2

Maria Musterfrau

www.raiffeisen.it/robi

Beispiel Layout Image, A4 hoch
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Zweisprachige
Anzeigen

® Branding Raiffeisen

Die Sujets werden zweisprachig aufbereitet und zur Verfigung
gestellt. Aufgrund der Zweisprachigkeit kann das Sujet recht voll
wirken, wodurch bei kleineren Formaten Textbausteine reduziert
werden mussen. Zum Beispiel konnte es erforderlich sein, den
Copytext bei sehr kleinen Formaten wegzulassen.

Flr die zweisprachigen Anzeigen gibt es zwei Moglichkeiten der Brandbar-Gestaltung. Die Faustregel besagt: maximal
zwei Brandbars pro Anzeige (unabhangig, ob Hochformat oder Querformat). Die Brandbar kann durchgehend gesetzt
werden, wobei die Texte beider Sprachen integriert sind (siehe Beispielanzeige). Alternativ besteht die Moglichkeit,
die Brandbar zu unterbrechen und den italienischen Text leicht versetzt zu setzen (siehe Beispielanzeige). Diese
Flexibilitat ermoglicht es, je nach Bildauswahl die bestmogliche Losung zu finden.

Im Sujet wird der italienische Text in Inter Regular und nicht in Inter Bold geschrieben. Wir empfehlen, wo immer
maoglich, ein einsprachiges Sujet zu verwenden.

o1



Beispiele Image-Anzeigen

zweisprachig

Faustregel.

Es dUrfen maximal zwei Brandbars je Sujet
verwendet werden. Wenn es das Sujet
zulasst, kdnnen die Uberschriften auch
versetzt dargestellt werden. Diese Regelung
betrifft sowohl Hoch-, als auch Querformate.
Zur Differenzierung werden Uberschriften in
Deutsch immer in Inter Semibold, und
Uberschriften in Italienisch in Inter Regular
dargestellt.

® Branding Raiffeisen

Piu banca.

Beispiel Layout Image, A4 hoch

www.raiffeisen.it

M hrN \he.
rBank

;-r'”
- 'U vicinil.
PiU banca.

www.raiffeisen.it

Beispiel Layout Image, A4 hoch
Brandbar versetzt

52



Beispiele Anzeigen
zweisprachig

Mehr N3he. Mehr Bank
Pili wicini. Pili banca

Raiffeisen .
Mehr N&he. Mehr Bal
Pili wicini. P banca

. 'Nahe macht
_die Couch

-,%
ES
+
i
b

1

.I1|' -‘ e _.J“-F."-J

| anorma “vmﬁ
dlvano IN banca.

’ , y www.raiffeisen.it/robi
-

£F b 8
' T

'ﬁ'L‘l"?j'T":'.“-_ﬁ 14 e B
PEALITT @ m

www.raiffeisen.it/robi

"

Beispiel Layout, A4 Quer Beispiel Layout, A4 Quer
Brandbar versetzt
Faustregel.

Es dirfen maximal zwei Brandbars je Sujet verwendet werden. Wenn es das Sujet zuldsst, konnen die Uberschriften auch
versetzt dargestellt werden. Diese Regelung betrifft sowohl Hoch-, als auch Querformate. Zur Differenzierung werden
Uberschriften in Deutsch immer in Inter Semibold, und Uberschriften in Italienisch in Inter Regular dargestelit.

® Branding Raiffeisen

I"I".‘"H'“ﬂﬂl..'l: ™ el o FE o x
LT T il

£3
1
i
b

s T
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Beispiele Anzeigen

zweisprachig

Faustregel.

Es dUrfen maximal zwei Brandbars je Sujet
verwendet werden. Wenn es das Sujet
zulasst, kdnnen die Uberschriften auch
versetzt dargestellt werden. Diese Regelung
betrifft sowohl Hoch-, als auch Querformate.
Zur Differenzierung werden Uberschriften in
Deutsch immer in Inter Semibold, und
Uberschriften in Italienisch in Inter Regular
dargestellt.

® Branding Raiffeisen

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.
Piu vicini. Piu banca.

F m
X s
Wy
’ W
!( II:I:I’; _1I.'
_-..'.Iq..

P

4

l{ he macht die

___g:ouch zur Bank,

icinafza, .
ifasforma.il /ﬂ
“"divano in banca® ALY

§a

$d
£
4

” ~“www.raiffeisen.it/robi
)

Beispiel Layout, A4 hoch

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.
Piu vicini. Piu banca.

die Couch
ZUrBank

Vlci‘ nanza _
“rtrasforma’ll
divano N banca.«us

” ~www.raiffeisen.itfrobi
4

Beispiel Layout, A4 hoch
Brandbar versetzt
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Beispiele Anzeigen
zweisprachig

® Raiffeisen

Nahe ist ROBI..

Online Banking, dass das Bessere
von Gestern mit dem Besten von
Morgen verbindet.

Vicinanza e ROBI.
N he macht die St i
*,.Couch zur Bank.
- | Nahe ist ROBi.

: _ Online Banking, dass das Bessere

: von Gestern mit dem Besten von
Mas Mustermann ﬂnﬂfﬂdwu , = 3 Morgen verbindet.

wai]

Nicinaiza
.;trasforma il dwano
IN banca. '

3 Vicinanza e
[sliA ROBI.

]| A ss

1.880,00 ,I.F : E Banca online che unisce il meglir::
[=] o di ieri con il meglio di domani.
, www.raiffeisen.it/robi
(Vs B8

Faustregel. Beispiel Layout, A4 quer www.raiffeisen.it/robi

Es dirfen maximal zwei Brandbars je Sujet verwendet werden. Wenn es das Sujet zuldsst, konnen die Uberschriften auch
versetzt dargestellt werden. Diese Regelung betrifft sowohl Hoch-, als auch Querformate. Zur Differenzierung werden
Uberschriften in Deutsch immer in Inter Semibold, und Uberschriften in Italienisch in Inter Regular dargestellt. Beispiel Layout, A4 hoch

® Branding Raiffeisen

Raiffeisen
Mehr Nahe. MehriBa
Pill vicini. Pil banga:

Mit Rﬂﬂ; alle

Eff ng.“_l
pEraz:.-;;

Online con

Ba
Onling

aﬁtan
nR OBj

Max Mustermann
EAIFFEISEHEASST

1.880,00

SH)
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Handhabung
Raiffeisen
Brand Bar

® Branding Raiffeisen

] ]
1 BX

Strichstarke

Die Breite des Raiffeisen Brand Bars
orientiert sich immer an der Strichstarke der
Headline (Referenz-Buchstaben N, |, ...)

j\f'xéhe Ist

3 BX

deine Filiale
ums Eck.

1 BU

#

Nicht nur digital, sondern

auch lokal immer fur dich da.

4 BX

Strichhohe

Die Hohe und Positionierung erfolgen immer nach
der gleichen Logik und ist an die 1/2 Base Unit
(optional an die gesamte Base Unit) geknupft.

e 4 x BXin der Hohe
« 3 Xx BXin der Breite

o7



Handhabung
Raiffeisen
Brand Bar

® Branding Raiffeisen

Nahe ist
deine Filiale
ums Eck.

Nicht nur digital, sondern

auch lokal immer fur dich da.

Brand Bar-Einsatz auf weiBem Hintergrund.
Headline und Brand Bar in Raiffeisen Grun.

Nur bei Social Medai erlaubt

Geringer Kontrast

Nahe ist

deine Filiale

Brand Bar-Einsatz auf Bildern.
Headline WeiR3, Brand Bar Raiffeisen Grun.

78
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Handhabung
Raiffeisen
Brand Bar

® Branding Raiffeisen

Nahe ist
deine Filiale
ums Eck.

Nicht nur digital, sondern
auch lokal immer fur dich da.

Der Raiffeisen Brand Bar muss in der
Headline-Farbe gesetzt sein.

Nahe ist

deine Filiale

ums Eck.

Nicht nur digital, sondern

auch lokal immer fiir dich da.

Der Raiffeisen Brand Bar darf nicht entfernt werden.

Nahe ist
deine Filiale
ums Eck.

Nicht nur digital, sondern
auch lokal immer fur dich da.

Die Hohe und Position des Raiffeisen Brand Bars e
durfen nicht frei gewahlt werden
- Regelwerk siehe Slide 78

Nahe ist
deine Filiale
ums Eck.

Nicht nur digital, sondern
auch lokal immer fur dich da.

Die Deckkraft des Raiffeisen Brand Bars darf nicht 6
verandert werden.
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Branding Raiffeisen

Storer und
Aufzahlungs-
zeichen




Storer

® Branding Raiffeisen

Storer sind ein wichtiges Element der
Kommunikation, weil sie gezielt Blicke

auf eine “wichtige” Information lenken.

Storer werden in der physischen und
digitalen Kommunikation eingesetzt,

um einen "Call to Action” zu animieren.

In unserem Falle, z.B. um ROBI
herunterzuladen, oder eine Beratung
In Anspruch zu nehmen.

Storer sollen ins Auge fallen, und deshalb bietet es sich an, eine

starke Kontrastfarbe zum Hintergrund zu verwenden. Daflr kann
auf die definierten Primar- und Sekundarfarben zurickgegriffen

werden.

Der Winkel der Neigung (+/-10°) im Storer andert sich je nach
Positionierung. Storer auf der rechten Seite des Layouts haben die
—10° Neigung, Storer auf der linken Seite des Layouts haben die
+10° Neigung.

Um den Storer auf einem Handy-Device noch auffallender zu
machen, kann eine Schattierung (Drop Shadow) zum Einsatz
kommen.

Beispiel Storer in Hellgrin

auf Hintergrund im

Raiffeisen Grun, beim
Einsatz auf einem linken
Bereich des Layouts.

-10°

Beispiel Storer auf weilen
Hintergrund im Raiffeisen
Grun, beim Einsatz auf
einem rechten Bereich des
Layouts.
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Aufzahlungs-
zeichen

Branding Raiffeisen

Um wichtige Informationen in Texten
hervorzuheben, setzen wir in der
physischen und digitalen
Kommunikation Aufzahlungszeichen
ein. Damit konnen langere Texte
aufgelockert und dem Leser das
Erfassen von wichtigen Informationen
erleichtert werden.

Um eine konsistente Kommunikation zu gewahrleisten, werden in
Office-Anwendungen und Drucksorten klassische
Nummerierungen, Hakchen und Bullets verwendet. Fur die farbliche
Gestaltung steht die gesamte Farbpalette der Primar- und
Sekundarfarben zur Verfugung.

Was deckt die Krankenversicherung fiir
Mitglieder ab:

+/ Krankenhausaufenthalte jeglicher Art infolge
von Unfall und Krankheit,

v/ chirurgische Eingriffe infolge eines Unfalls
oder einer Krankheit bei freier Wahl des
Arztes,

v/ Wweltweite freie Wahl des Krankenhauses bzw.
der Behandlungsklasse bis max. 80.000 Euro
und einem Selbstbehalt von 5.000 Euro,

+/ Anspruch auf Vorschussleistung, sofern das
Krankenhaus eine Anzahlung fiar die Aufnah-
me des Patienten verlangt.

Hinweise zum
Vertragsabschluss

Voraussetzung fur den Abschluss der Raiffeisen
Krankenversicherung fur Mitglieder ist, dass der Gesund-
heitsfragebogen ausgefillt und bestehende Vorerkrankun-
gen angegeben werden. Diese sind von der Versicherung
ausgeschlossen.

Deckungsbeginn
fir Unfalle: um 24 Uhr am Tag der Vertragsunterzeich-
nung
fir Krankheiten: 30 Tage nach Versicherungsbeginn
fur Entbindung: 300 Tage nach Versicherungsbeginn

Im Schadenfall
Melde den Schaden so schnell wie mdglich bequem
onling Gber den personlichen Kundenbereich oder deine

Exklusiv und hochwertig

1. Schnelligkeit & Wahlfreiheit

Allzu oft missen sich Patienten mit langen Wartezeiten
und der damit verbundenean Ungewissheit (ber das eigene
Wohlergehen abfinden. MKV-Versicherte haben es bes-
ser: Durch die freie Wahl des Krankenhauses und/oder des
behandelnden Arztes und Spezialisten = auch im Aus-
land - entsteht viel Handlungsspielraum: Termine kénnen
schneller vereinbart und auf die Bedirfnisse der Patienten
abgestimmt werden. Die Behandlung durch den Arzt des

Vertrauens schafft zusdtzliche Sicherheit.

2. Finanzielle Absicherung

Medizinische Leistungen, die Uber die offentliche Gesund-
heitsversorgung hinausgehen, sind teuer und kiinnen sogar
in die Schuldenfalle filhren. Wer Bedarf an medizinischer
Versorgung hat, mochte keine Abstriche machen und
Leistungen wie Facharztbehandlungen, Aufenthalte in
Spezialkliniken, Laboruntersuchungen, Physiotherapien,
usw. in Anspruch nehmen. MEV-Versicherte haben Zugang
zu medizinischen Leistungen auf héchstem Niveau, ohne
sich finanziell ibermaBig belasten zu missen.

v Absicherung der gesamten Familie bei Unfall und
Krankheit

+/ Freie Krankenhauswahl

»/ Freie Wahl des Arztes/Spezialisten im Krankenhaus

s/ Hohe Versicherungssumme mit Limitierung im Ausland

+/ Freie Wahl der Behandlungsklasse

v/ Kein Alterslimit fir bereits versicherte Mitglieder

v/ Exzellentes Preis-Leistungs-Verhalinis

Raiffeisenkasse, welche den Schaden erfasst.
Fir die Bearbeitung des Schadens ist das Schadenbiro
Raiffeisen Versicherungsdienst [ Assimoco zustandig.




® ‘ Branding Raiffeisen
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Erscheinungs-
bild ROBI

® Branding Raiffeisen

Die neue Schriftart Inter kann auf
unterschiedliche Weise in der Raiffeisen
Corporate Identity verankert werden.

ROBIi X Raiffeisen Sudtirol

Es wurde bewusst kein eigenes Logo fur ROBi gestaltet, damit die
beiden Erscheinungsbilder nicht gegeneinander konkurrieren, sondern
sich harmonisch erganzen. ROBI wird typografisch in die bestehende
Kommunikationslinie integriert. Zusatzlich schafft es keine Verwirrung
bei bestehenden Kund*innen bzw. auch Neukund*innen.

Die Awareness-Kampagne verfolgt das Ziel, ROBi in Zusammenspiel mit
dem neuen Kommunikationsauftritt der Raiffeisenkassen einzufuhren.
Bei der visuellen Kommunikation wird darauf geachtet, die Marke
Raiffeisen mit ROBI in Verbindung zu setzen.

Das Wort ROBi wird immer genau so wie in der Abbildung rechts
geschrieben. ROB wir in GroBbuchstaben geschrieben und das i am
Ende als Kleinbuchstabe. Diese Schreibweise kommt Uberall zur
Anwendung.

Nahe
iIst ROBI.

Max Mustermann

RAIFFEISENKASSE
ITOOROOO0O000000000300000001
SWIFT/BIC RZSBITOOXXX

SALDO

MONTAG, 11. DEZEMBER 2023

SONNTAG, 10. DEZEMBER 2023

www.raiffeisen.it/robi
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Social Media

® Branding Raiffeisen

Soziale Medien sind heutzutage in der
internen und externen Kommunikation
unverzichtbar. Sie beeinflussen sowonhl
die Wahrnehmung der Marke als auch
die Interaktion mit bestehenden und
potentiellen Kund*innen. Sie starken
die emotionale Bindung an eine Marke
und bieten Kund*innen Einblicke in das
Unternehmen, die Produkte und
Dienstleistungen,
Nachhaltigkeitsinitiativen und vieles
mehr.

Angelehnt an die Kampagnen-Sujets der klassischen Werbeformen
wie Print, kann das Kampagnendesign auch in Social Media Kanalen
umgesetzt werden.
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Meta-Ads Facebook

RAIFFEISEN SUDTIROL
ROBI

® Branding Raiffeisen

Herunterladen

Raiffeisen Suidtirol
16. Okt. - &

Erlebe das Raiffeisen Online-Banking neu -
unsere innovative App bringt Gemeinschaft und
Nahe direkt in dein Finanzleben. GenieBe die
Vorteile unserer neuen Features, sei es in der
Filiale oder bequem von unterwegs in der App.
#MehrNaheMehrBank

Nahe
ist ROBI.

Online-Banking, das
den Mensch in den
Mittelpunkt stellt.

RAIFFEISEN SUDTIROL
ROBI Herunterladen

e © B <O A

16:07

Max Mustermann

SALDO

1.880,00

MITTWOCH, 7. JUNI 2023

RAIFFEISEN SUDTIROL
ROBI

Herunterladen

RAIFFEISEN SUDTIROL
ROBI

Herunterladen
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Meta-Ads Instagram

Branding Raiffeisen

Jetzt direktin
Jhrer ROBI
Appundin
jeder Filiale

Jetzt direktin
Jhrer ROBI
App undin
jeder Filiale

/ 2
o

Nahe . ks
st ROPY
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Corporate
Identity

® Branding Raiffeisen

Um die Marke Raiffeisen uber alle Kontaktpunkte hinweg einheitlich zu
prasentieren, benotigen wir einen konsistenten Marktauftritt. Dies
erfordert, dass wir alle mit dem gleichen Playbook arbeiten,
einschlieBlich in den sozialen Medien. Wir mochten dir dabei helfen,
eine hochwertige und effektive Social-Media-Kommunikation Uber alle
Raiffeisen Sudtirol-Kanale hinweg zu etablieren. Unser Leitfaden soll
dich bei der Erstellung von Inhalten unterstutzen und eine inspirierende
Kommunikation fordern.
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Beispiele verschiedener Headerbilder fur Social Media
Accounts. Diese werden bei Bedarf, fur jedes Medium
passend, zur Verflugung gestellt.

0 - s : f G @ e s

~ e Nihe machtyssms

' Tal zu Digital. =

A - -TalzuDigital.

P

Awareness Kampagne

wird auf LinkedIn far _ — ks D TR
| _ Mitarbeiter*innen .
® > Nihe macht.— angewandt. _
\ - Tal Eu Digital. * 5
T RUEEER A B Awareness Kampagne
i s wird auf Facebook fur
’ Raiffeisenkassen (zB.
> __SEmE Schlanders hier) als
& u-u--n- Headerbild zur
® e m—— Verfligung gestellt und
angewandt.

® Branding Raiffeisen 70
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Digital Display

® Branding Raiffeisen

Soziale Medien sind aus der internen und externen
Kommunikation nicht mehr wegzudenken. Sie haben Einfluss
auf unsere Marke, die Interaktion mit unseren Kund*innen
und die Generierung von Sales Leads. Sie starken die
emotionale Bindung an unsere Marke und bieten unseren
Kund*innen Einblicke in unser Unternenmen, unsere Services,
unsere Nachhaltigkeitsinitiativen und viele weitere Aspekte.

Angelehnt an den Kampagnen-Sujets in Print und klassischen Werbeformen, kann das Kampagnendesign
auch in Social Media Kanalen umgesetzt werden.
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Sitebar 1:2 / Halfpage Ad 300x600 px

® Branding Raiffeisen

Nahe ist
Festgeld.

Lege jetzt flr 3 Jahre dein
Geld sicher an und schau
aufs Morgen.

Mehr erfahren

® Raiffeisen
0 Raiffeisen
0 Raiffeisen

0 Raiffeisen

Super Banner 728x90 px

Medium Rectangle 300x250 px

Nahe ist Festgeld.

Lege jetzt fur 3 Jahre dein Geld
sicher an und schau aufs Morgen.

Mehr erfahren

® Raiffeisen

Nahe ist
Festgeld.

Lege jetzt fur 3 Jahre dein Geld
sicher an und schau aufs Morgen.

Mehr erfahren
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Beim Briefpapier und bei den Kuverts muss lediglich das
neue Logo der Raiffeisenkasse eingeflugt werden. Ansonsten
wurden keine weiteren Anderungen vorgenommen.

o ogo®
Brieffamilie: —
Brief papler
u n d Ku ve r t Raiffeisen '“’

Sarntal | Sarentino

000000000 | Localita B

aBe 1a | Strada 1a

® Branding Raiffeisen



Visitenkarte

® Branding Raiffeisen

Die Visitenkarte ist ein essenzielles Werkzeug fur die erste Kontaktaufhahme und
den nachhaltigen Eindruck in der Geschaftswelt. Sie verkorpert Professionalitat,
vermittelt sofort wichtige Kontaktdaten und dient als physisches Erinnerungsstuck
an ein personliches Treffen. Eine gut gestaltete Visitenkarte starkt das Markenimage,
fordert die Wiedererkennung und unterstreicht die Identitat.

Der aufgedruckte QR-Code ermoglicht das schnelle Speichern der Kontaktdaten im
Smartphone, was Effizienz und Modernitat vereint. So verbinden wir Tradition mit
zeitgemalBer Technologie.

Raiffeisen Max Mustermann r:';i‘%
Uberetsch | Oltradige Funktion | Funzione O

T.+39 0000123 456
max.mustermann@raiffeisen.it

StraBe 1a | Strada 1a

I-00000 Ort | Localita

MwSt.-Nr. | P. IVA 00000 000 000
Empfangercode \ Codice Univoco: XXXXXXX

Vorderseite Riickseite
MaBe: 85x55 mm Realisierung auch maoglich ohne QR-Code. Bei Bedarf kann die Visitenkarte
auch nur einsprachig erstellt werden.
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E-Malil
Signatur

® Branding Raiffeisen

Sehr geehrte Frau
Musterfrau,

Mit freundlichen GruBen,
Max Mustermann

Max Mustermann
Funktion

Raiffeisen
Musterort

Tel.: +39 0000123 456
maxmustermann@raiffeisen.it
StraBe 1a | Via strade 1a
1-00000 Ort | Localita
www.raiffeisen/musterort.it

€FPAE

European Financial Advisor

Das Online-Banking,
das jede Veranderung
mitmacht.

Nahe ist ROBI..

() B e

Max Mustermann

1.880,00

Beispiel einer
Kundenberaterin, die in der

Email-Signatur ROBi bewirbt.

Der Bereich kann je nach
Schwerpunkt von den
Raiffeisenkassen
Ubernommen oder bei
lokalen Schwerpunkten
angepasst werden.
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Digitale
Einladungen

® Branding Raiffeisen

Digitale Einladungen per E-Mail sind eine moderne und effiziente
Moglichkeit, unsere Gaste zu Veranstaltungen einzuladen. Die
Einladung wird als grafisch gestaltetes PDF verschickt, das alle
wichtigen Informationen zur Veranstaltung ubersichtlich prasentiert.
Diese Methode spart Ressourcen, ist umweltfreundlich und ermoglicht
eine schnelle und unkomplizierte Verbreitung. Zudem bieten digitale
Einladungen die Moglichkeit, interaktive Elemente wie Links zur
Anmeldung zu integrieren, was den Komfort fur die Eingeladenen
erhoht und unser Engagement fur zeitgemaRe Kommunikation
unterstreicht.

Hinweis zu den Layoutbeispielen

Die im Brandmanual enthaltenen Layoutbeispiele dienen ausschlie3lich der Ideenfindung
und Inspiration. Sie sollen kreative Anregungen bieten und dabei helfen, ein einheitliches
Erscheinungsbild zu entwickeln. Diese Beispiele sind Vorlagen und konnen je nach
Bedarf und spezifischen Anforderungen angepasst werden. Es ist wichtig, dass das
endgultige Design stets den grundlegenden Gestaltungsrichtlinien und der
Markenidentitat entspricht.
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Raiffeisen _—
Mehr Néhe. Mehr Bank

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

INFOABEND INFOABEND

s rund |

o

t_’_'

! Einladung
| Impulsabend mit Max Mustermann Einladung
Health Life Business Coach

Einladung
Impulsabend mit Max Mustermann
Health Life Business Coach

Impulsabend mit Max Mustermann

Health Life Business Coach

Am Donnerstag, den 22.06.24 ab 18.00 Uhr

Welsberg, Troger Haus Am Donnerstag, den 22.06.24 ab 18.00 Uhr
Wie behalten wir trotz zunehmender
Komplexitdt und Schnelllebigkeit Orientierung
in unseream Leben? Gerade in diesen
turbulenten Zeiten ist die Frage, was uns
gesund erhalt, wichtiger denn je.

Am Donnerstag, den 22.06.24 ab 18.00 Uhr
Weilsberg, Troger Haus

Wie behalten wir trotz zunehmender
Komplexitdt und Schnelllebigkeit Orientierung in
unserem Leben? Gerade in diesen

turbulenten Zeiten ist die Frage, was uns
gesund erhalt, wichtiger denn je.

Welsberg, Troger Haus

Wie behalten wir trotz zunehmender Komplexitat
und Schnelllebigkeit Orientierung in unserem Leben?
Gerade in diesen turbulenten Zeiten ist die Frage,
was uns gesund erhalt, wichtiger denn je.

Diese digitale Einladungsvorschlage wurden im A5 Hochformat realisiert.

Branding Raiffeisen



Gedruckte
Einladungen

® Branding Raiffeisen

Gedruckte Einladungen sind ein klassisches und ansprechendes Mittel,
um unsere Kunden*innen und Mitglieder personlich zu Veranstaltungen
einzuladen. Unabhangig davon, ob sie im Hoch- oder Querformat
gestaltet sind, sollten sie stets unser Markenimage widerspiegeln und
hochste gestalterische Anspruche erfullen. Beide Formate bieten
unterschiedliche gestalterische Moglichkeiten.

Raiffeisen
Mehr Néhe. Mehr Bank.

:‘ﬂ‘m
Pt ) I

® Mehr Néhe. Mehr Bank.

INFOABEND ‘ :

Alles rund :
B um die

Raiffeisen % B | Gesundheit.

Mehr N&he. Mehr Bank.  [H]

Hochformat: Ideal fur elegante und formelle Einladungen, da Querformat: Perfekt fur eine moderne und dynamische
es eine klassische und seriose Anmutung vermittelt. Es eignet Prasentation. Dieses Format bietet mehr Platz in der Breite
sich besonders gut fur vertikal ausgerichtete Designs und und ist ideal fur visuell betonte Designs und groBRe Bilder

langere Texte.

Beide Formate sollten klar strukturierte Informationen enthalten, die wichtigsten Hinweise zur Veranstaltung beinhalten und in
einem ansprechenden Layout prasentiert werden. Die Einladungen sollten hochwertig gedruckt werden, um unsere
Wertschatzung gegenuber den Eingeladenen zu zeigen und einen bleibenden positiven Eindruck zu hinterlassen.
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Layoutbeispiele
gedruckte
Einladungen

Branding Raiffeisen

Raiffeisen
Mehr Nahe, Mehr Bank.

Raiffeisen
Mehr Néhe. Mehr Bank

INFOABEND

Alles rund
um die
Gesundheit.

Einladung

Am Donnerstag, den 22.06.24 ab 18.00 Uhr
Welsberg, Troger Haus

Wie behalten wir trotz zunehmender

Komplexitdt und Schnelllebigkeit Orientierung

in unserem Leben?

Gerade in diesen turbulenten Zeiten ist die Frage,
was uns gesund erhalt, wichtiger denn je.

Was konkret ist Gesundheit fir mich?

Was bedeutet ein gutes Leben?

Wofiir brauchen wir ein gutes Leben?

Was gehort alles zu einem guten Leben?
Wie kann ich mein gutes Leben gestalten?

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

INFOABEND

Alles rund
um die
Gesundheit.

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

INFOABEND

Alles rund
um die
Gesundheit.

Impulsabend mit

[

Max Mustermann

Health Life Business.Coach

Einladung

Am Donnerstag, den 22.06.24 ab 18.00 Uhr
Welsberg, Troger Haus

Wie behalten wir trotz zunehmender
Komplexitdt und Schnelllebigkeit Orientierung
in unserem Leben?

Gerade in diesen turbulenten Zeiten ist die Frage,

was uns gesund erhalt, wichtiger denn je.

Was konkret ist Gesundheit flir mich?

Was bedeutet ein gutes Leben?

Wofiir brauchen wir ein gutes Leben?

Was gehort alles zu einem guten Leben?
Wie kann ich mein gutes Leben gestalten?
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Layoutbeispiele
gedruckte
Einladungen

Branding Raiffeisen

www.raiffeisen.it

LSS
Impulsabend mit
Max Mustermann

Health Life Business Coach ‘ﬁﬁf

Raiffeisen
Mehr M3he. Mehr Bank.

www.raiffeisen.it

Impulsabend mit
Max Mustermann

Health Life Business Coach

Raiffeisen
Mehr Nihe. Mehr Bank.

INFOABEND

Einladung

Am Donnerstag, den 22.06.24 ab 18.00 Uhr
Welsberg, Troger Haus

Wie behalten wir trotz zunehmender Komplexitat und Schnelllebigkeit
Qrientierung in unserem Leben? Gerade in diesen turbulenten Zeiten ist
die Frage, was uns gesund erhalt, wichtiger denn je.

Was konkret ist Gesundheit fir mich?
Was bedeutet ein qutes Leben?

Woflr brauchen wir ein gutes Leben?
Was gehort alles zu einem guten Leben?

Wie kann ich mein gutes Leben gestalten?

Raiffeisen
Mehr N3he. Mehr Bank.

Alles rund um _

die Gesundheit.

Einladung

Am Donnerstag, den 22.06.24 ab 18.00 Uhr
Welsberg, Troger Haus

Wie behalten wir trotz zunehmender Komplexitat und Schnelllebigkeit
Orientierung in unserem Leben? Gerade in diesen turbulenten Zeiten ist

die Frage, was uns gesund erhalt, wichtiger denn je.

Was konkret ist Gesundheit fiir mich?
Was bedeutat ein gutes Leben?

Wofir brauchen wir ein gutes Leben?
Was gehdrt alles zu einem guten Leben?

Wie kann ich meain gutes Leben gestalten?
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Folder

® Branding Raiffeisen

Trotz der fortschreitenden Digitalisierung bleiben Folder und
Broschuren ein unverzichtbares Marketinginstrument. Sie bieten eine
physische Prasenz, die digitale Medien nicht erreichen konnen, und
ermoglichen eine greifbare Verbindung zum Kunden.

Diese gedruckten Materialien sind ideal, um detaillierte Informationen strukturiert und
ansprechend zu prasentieren. Sie wirken oft vertrauenswurdiger und hochwertiger, was
das Markenimage starkt. Sie sind ein wertvolles Hilfsmittel in Beratungsgesprachen.
Folder und Broschlren ermoglichen es Beratern, komplexe Informationen klar und
strukturiert zu prasentieren. Durch die visuelle Unterstutzung konnen Inhalte besser
veranschaulicht und verstandlicher gemacht werden. Zudem dienen Folder als praktische
Handouts, die Kunden mitnehmen und jederzeit nachlesen konnen. Dies verstarkt die
Botschaft und fordert die Kundenbindung, indem es einen professionellen und gut
vorbereiteten Eindruck hinterlasst.
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Folder
Layout
Beispiele

Branding Raiffeisen

oy

Raiffeisen ]

"Mshr Nahe. Mehr Bank.

7 Absicherung der gesamten Familie bei Unfall und
Krankheit

/ Freie Krankenhauswahi

Gesundheit

W/ Freie Wahl des Arztes/Spezialisten im Krankenhaus

+/ Hohe Versicherungssumme mit Limitierung im Ausland

+/ Freie Wahl der Behandlungsklasse

+/ Kein Alterslimit fiir bereits versicherte Mitglieder

+/ Exzellentes Preis-Leistungs-Verhiitnis

Es gibt nichts Wichtigeres im Leben
als die Gesundheit.

Noch nie war der medizinische Standard so hoch

Mittels Raiffeisen App
kannst du direkt in deinen
persdnlichen Kundenbereich
einsteigen. Dort erhaltst
du alle relevanten
Informationen zu deinem
Versicherungsschutz sowie zu
deinen Schadensfallen.

Entwickelt von: Vertrisben von:
£ZAssimoco Raiffeisen
AsSleurazioni MOviments COoperative Mehr Néhe- Mehf Bank..

Beispiel Rlck- Vorderseite

Raiffeisen
Kranken-
versicherung
fur Mitglieder

Versicherungs-
schutz fiir die
ganze Familie

Ein Stiick Sicherheit mehr: Nicht nur das Mitglied ist
versichert, sondern jedes Familienmitglied kann einzeln
mitversichert werden.

Doppelter Schutz

Bei der Einlieferung eines Kindes/Erwachsenen in das
Krankenhaus werden die Kosten fiir eine Begleitperson
tiernommen.

Mitglieder werden optimal betreut

Die Krankenversicherung fir Mitglieder (MKV) bietet eine
gesundheitliche Versorgung, die Gber die Méglichkeiten der
Qgesetzlichen Versicherung hinausgeht.

Im Falle eines medizinischen Eingriffes sind das Mitsprache-
recht des Patienten sowie die Betreuung davor und danach
von entscheidender Bedeutung.

Beruhigende Sicherheit
Raiffeisen-Mitglieder sind bei Unfall und Krankheit
abgesichert und zwar:
rund um die Uhr und weltweit
&in ganzes Leben lang
fir Behandlungen bis 120 Tage nach dem Eingriff
bei freier und/oder isierter
Klinik mit neuesten Behandlungsmethoden

Beispiel Innenteile

. ) i . .
birtagbedcinmiler et i Mitglieder-
Staates aus der Offentlichen Gesundheitsversor- .

gung macht sich immer starker bemerkbar. VO rte I I e a uf
. -
einen Blick

Raiffeisen-Mitglieder haben Anrecht auf eine ex-
klusive i die ein

Preis-L eistungsverhaltnis bietet. Damit sichern sie
sich den Zugang zur bestmaglichen ambulanten
und stationaren arztlichen Versorgung sowie den
groBten Komfort.

Was deckt die Krankenversicherung fir
Mitglieder ab:

+/ Krankenhausaufenthalte jeglicher Art infolge
ven Unfall und Krankheit,

/ chirurgische Eingriffe infolge eines Unfalls
oder einer Krankheit bei freier Wahl des
Arztes,

der Behandlungsklasse bis max. 80.000 Euro
und einem Selbstbehalt von 5.000 Euro,

+/ Anspruch auf Vorschussleistung, sofern das
Krankenhaus eine Anzahlung fir die Aufnah-
me des Patienten verlangt.

+/ weltweite freie Wahl des Krankenhauses bzw.

Diagnostische Untersuchungen
Nach Wunsch mitversicherbar:
Magnetresonanz,
Ultraschall,
Doppler / Holter (EKG und Blutdruck),
Radiologische Diagnostik

Hinweise zum
Vertragsabschluss

Veraussetzung fir den Abschluss der Raiffeisen

Krankenversicherung fir Mitglieder ist, dass der Gesund-
ausgefiillt und

gen angegeben werden. Diese sind von der Versicherung

ausgeschiossen.

Deckungsbeginn
fiir Unfalle: um 24 Uhr am Tag der Vertragsunterzeich-
nung
fiir Krankheiten: 30 Tage nach Versicherungsbeginn
fir Entbindung: 300 Tage nach Versicherungsbeginn

Im Schadenfall
Melde den Schaden so schnell wie méglich bequem
online {ber den onlis ich oder deine

Raiffeisenkasse, welche den Schaden erfasst.
Fr die Bearbeitung des Schadens ist das Schadenbiiro
Raitfeisen ienst / Assimoce zusténdig

Kontakt:

Raiffeisen Versicherungsdienst/Assimoco
De-Lai-StraBe 16

138100 Bozen

Tel. 0471 307500

E-Mail: clsbolzano@assimoco.it

Exklusiv und hochwertig
1. Schnelligkeit & Wahlfreiheit

Allzu oft missen sich Patienten mit langen Wartezeiten
und der damit verbundenen Ungewissheit (iber das eigene

abfinden. MK haben es bes-
ser: Durch die freie Wahl des und/oder des
Arztes und Spezialisten - auch im Aus-

land - entsteht viel Handlungsspielraum: Termine kdnnen
schneller vereinbart und auf die Bedirfnisse der Patienten
abgestimmt werden. Die Behandlung durch den Arzt des
Vertrauens schafft zusétzliche Sicherheit.

2. Finanzielle Absicherung

Medizinische Leistungen, die lber die Sffentliche Gesund-
heitsversorgung hinausgehen, sind teuer und kénnen sogar
in die Schuldenfalle fuhren. Wer Bedarf an medizinischer
Versorgung hat, méchte keine Abstriche machen und
Leistungen wie Facharztbehandlungen, Aufenthalte in

L
usw. in Anspruch nehmen. MKV-Versicherte haben Zugang
zu izini Leistungen auf héchstem Niveau, ohne

sich finanziell iberm4Big belasten zu missen.

3. Hohe Versicherungssumme

Die MKV weist eine Versicherungssumme von 250.000 Euro
je Versicherungsjahr auf. Auf den ersten Blick mag diese
Summe hoch angesetzt scheinen. Wenn man aber bedenkt,
dass groBe chirurgische Eingriffe in iiken suBerst
kostenintensiv sind und dass sich Behandlungen auch tiber
‘Wochen und Menate hinziehen kinnen, dann ist eine hohe
D nziell, um gut t 2u sein,
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PR Anzeigen




PR Anzeigen

® Branding Raiffeisen

PR-Anzeigen haben die Aufgabe, viel Information mit
moglichst wenig Platzbedarf zu prasentieren. Dabei soll der
Text einladend wirken, gut gegliedert sein und vor allem zum
Lesen einladen.

Auch bei Kombinationen aus PR-Artikel und Anzeige ist es wichtig, einen sauberen,
stimmigen Charakter zu vermitteln. Bestmoglich nutzt der PR-Teil und die Anzeige den
selben Raster und greifen optisch-tragende Linien auf.
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Lorem ipsum dolor sit amet.
Consetetur sadipscin elitr, sed diam?

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet.

www.raiffeisen.it

At vero eos et accusam et justo duo do-
lores et ea rebum. Stet clita kasd guber-
gren. No sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor
sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut

labore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam.

Branding Raiffeisen

Lorem ipsum dolor
sit amet?

Sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua.

DR
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Lorem ipsum dolor sit amet.
Consetetur sadipscin elitr, sed diam?

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliguyam erat, sed diam voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et do-
lore magna aliquyam erat, sed diam vo-
luptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata. Sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet dolores

et ea rebum. Stet clita kasd gubergren.
No sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor

invidunt ut labore et dolore. At vero eos

et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren, no

At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet.At vero eos
et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren. No
sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet.

Invidunt ut labore et
dolore magna

a takimata sanctus est Lorem ipsum
sea takimata sanctus est. Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipsc. Eirmod tem-
por invidunt ut labore. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata. At vero eos
et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum.
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Wie geht das?

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua.
At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit
amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr aliquyam
erat, sed diam.

Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua.

At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren. No sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam volup-
tua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus
est. Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
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sc. Eirmod tempor invidunt ut labore.

Et dolore magna aliquyam erat, sed
diam voluptua. At vero eos et accusam
et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren.

No sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor
sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invi-
dunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos

et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren, no
sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing elitr, sed

Raiffeisen
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Vorsorgen und Eigenheim in einem.

Den Traum vom Eigenheim realisieren und gleichzeitig die
Zusatzrente aufbauen ist seit letztdem Jahr Wirklichkeit
geworden. Wie das geht, erfahrst du hier.

Aead

diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At vero eos Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore.

Lorem ipsum dolor
sit amet?

Sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et

dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua.

E D U

Partner

Q) Besplens

Lorem ipsum dolor sit amet.
Consetetur sadipscin elitr, sed diam?

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliqguyam erat, sed diam voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata sanc-
tus est Lorem ipsum dolor sit amet.

At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren. No sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore

magna aliquyam erat, sed diam.

Raiffeisen
Mehr Nahe. Mehr Bank.

Lorem ipsum dolor
sit amet?

Sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua.

At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus
est. Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
sc. Eirmod tempor invidunt ut labore. Et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua.
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MS Office
Anwendungen

® Branding Raiffeisen

Microsoft Office-Anwendungen wie Word und PowerPoint sind
unverzichtbare Werkzeuge fur die professionelle Kommunikation und
Prasentation in der Geschaftswelt. Neben ihrer breiten Funktionalitat
und Benutzerfreundlichkeit spielen sie eine entscheidende Rolle bei
der Sicherstellung eines koharenten Erscheinungsbildes Ihrer Marke.
Ein einheitliches und professionelles Design in allen Dokumenten
und Prasentationen starkt die Wiedererkennbarkeit und das
Vertrauen in Ihre Marke.

Word ermaoglicht die Erstellung von Textdokumenten mit konsistenten Layouts und Formatierungen, die den
Markenrichtlinien entsprechen. Durch die Verwendung vorab definierter Templates und Formatvorlagen kann
sichergestellt werden, dass alle Dokumente einheitlich und professionell erscheinen.

PowerPoint unterstitzt die Erstellung von visuell ansprechenden und markenkonformen Prasentationen. Mit speziell
gestalteten Folienlayouts und Designelementen konnen Sie |hre Botschaften klar und Uberzeugend vermitteln, wahrend
Sie gleichzeitig die visuelle Identitat Ihrer Marke wahren.

Indem wir diese Anwendungen und ihre Vorlagen in das Brandmanual integrieren, stellen wir sicher, dass alle Mitarbeiter
Uber die notwendigen Werkzeuge und Richtlinien verfugen, um die Markenidentitat konsistent und professionell zu
reprasentieren. So tragen Word und PowerPoint wesentlich dazu bei, ein koharentes und Uberzeugendes
Erscheinungsbild in allen Bereichen der Unternehmenskommunikation zu gewahrleisten.
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T1Ich bin-
eine Titelseite 4
mit Bild 54pt.-w

U1.1 Unteriiberschrift 17pt

Ich bin ein Einleitungstext 13pt der beispielsweise auf
behandelte Schwerpunkte im Dokument hinweist.
Tem ab ipsuntis ipiet iunt liquatcia sit, tem fuga.

Raiffeisen
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T1 Ich bin
eine Titelseite
ohne Bild 60pt

U1.1 Unteriiberschrift 17pt
Ich bin ein Einleitungstext 13pt der beispielsweise auf

behandelte Schwerpunkte im Dokument hinweist.
Tem ab ipsuntis ipiet iunt liquatcia sit, tem fuga.

Beispiele Word

U1.1 Unteriiberschrift Idus sit sdfsffs eips quen
liber zwei Zeilen laufend 17pt

Ich bin ein Viorspann Laut facipsapicit etur aut patis deluptat. lllab ipid as
dit et ullor sam aut odis dollam est quae cus.Expelique nosam idesequisi id
quuntibus doluptium sae. Otatur, occum restet voluptur arum voluptatur?

1. Ich bin der FlieBtext Os aut qui quid mos ipsae doluptium intlam harcimi nctatem non rem repre que
siment. Ibus esed| qui denim a acaprae volorermam ape sl quatem harum

2. Nus sus reperum ilitias ut assitamus soluptionse etum qul cumque et esed

3. lch bin der FlieBtext Os aut qui guid mos ipsae doluptium Intlae ditasperes perrum harclmi
nctatem non rem repra gque siment. Ibus esedi qui denlm a aceprae volorema

4. lch bin der FlieBtext Os aut qul quid mos ipsae doluptium Intlae ditasperas permum
harcimi nctatem non rem repre gue siment. Ibus esedl qui denim a aceprae volorema

Mus sus reperum itias ut assitamus scluptionse etum gul cumgue et res ex explabor aut ma solorem
comma end| dolluptis ad maximuscit et aut lita sanis derum abore velast quiatur? Quiam ex eveliquam
aped| doluptatem lum exerl omnima quos sus derum quasin et fugias Sedio endi dollorecus dolores
magnate dolum fugltectore ea numet opta non cor sequl delorrum quiditaturem sequl consenl muscle-
nim viduntionet illab Inciendio. iclis elciis es et eum eatl conest eos ea verae solupta volor autat re lat
ma sincll es ad min cor rematur? F accatep eriaerumaguam volum est, sapicaborum fuga.

Ich bin der FlieBtext der in Verbindung mit Bilder
gesetzt wird, Os aut qul quid mos Ipsae doluptl-

um intiae ditasperes perrum harcim| netatem non
rem repre gue siment.

|bus esedi qui denim a aceprae volorernam ape
sl quatem harum |psam vel Ipit ut vellsgue ration
natis apel maxim hil estibus anducia eperum at
vant vel lusa sit.Nemporeped etur?

leh bin eine Bildunterschaitt

Ich bin eine FuBzeile 9pt ;]

| U1 Uberschrift mit Brandbar 23pt

U1.1 Unteriiberschrift 17pt

leh bin der FlieBtext 10pt als Flattersatz der

In Verbindung mit Bilder gesetzt wird. Os aut
qul quid mos ipsae doluptium Intlae ditaspe-
res perrum harcimi nctatem non rem repre
que siment. |bus esedi qui denim a aceprae
volorernam ape si quatem harum ipsam vel ipit
ut velisque ration natis apel maxim hil estibug
anducia eperum et vent vel iusa sit estectem.
Nemporeped atur?

et illorumguanm re auta esedi res ex axplabor
aut ma solorem commo endl dolluptis ad ma-
ximuscit @t aut Ibus esedi gui denim a aceprag
volorernam ape sl git ut vellsque ration natis. Ieh bin eine Bildunterschrift Spt

Wir ind Au’zanlungnen nug sus repenum (litiag ut assitamus solu
cumaue at illorumaguam re auta esed| res ax explabor
aut ma solorem commao endl doluptis ad maximuscit

Nus sus repenam (litias ut assitamus soluptionse etum qul cumague et res ex explabor aut ma solorem
commo endi dolluptis ad maximuscit et aut lita sanis derum abore velest guiatur? Quiam ex eveliquarm
apedi doluptatem lum exeri omnima quos sus derum guasin et fuglas Sedio endl dollorecus dolores
magnate dolum fugitectore ea numet opta nen cor sequi dolorrum quiditaturem sequi conseni muscle-
nim viduntionet llab inclendlo. Icils eiclis es et eum eall conest eos ea verae solupta volor autat re lat
ma sincil es ad min cor reratur? F accatep eriaerumauam volum est, sapicaborum fuga.

Ich bin eine FuBzeile 9pt 5

Raiffeisen
hehr NEne. Mehr Bank.

| Ich bin die Protokollseite

Weitere Musteriiberschrift als Beispiel

Ich bin ein Varspann Os aut gui quid mos ipsae do- luptium intiae ditasperes perrum
harcimi nctatem luptium intiae ditasperes perrum harcimi luptium intiae ditasperes
perrum luptium intiae ditasperes perrum.

FlieBtext Flattersatz ace- prae i quatem harum ipsam vel ipit ut velisgue ration

natis apel maxim hil estibus anducia eperum et vent vel iusa sit estectem. Ich bin eine Unterstreichung
etur a ace- prae volorernam ape si quatem harum ipsam vel ipit ut velisgue ration natis apel maxim hil
estibus anducia eperum et vent vel iusa sit estectem. Nemporeped?

FlieBtext schmahl es sant volenes quist, tecatiu sandici aspissum
faccatioadis quis rericnseque idellaturvium velent vel mo con
paribusam sin es evelitatem et facia vendit:

Aufzdhlungszeichen Punkte grau

Aufzdhlungszeichen Punkte grau

Aufzdhlungszeichen Punkte grau

Aufzahlung mit Nummerierung es sant volenes quist, tecatiu
Sandici aspissum faccatio conse et veleni ditas eostis es de pore,

WVenim voluptatem sit imi, sit adis guis quo emmaodis

@ N oo; oth

Rerionseque vende aut dellorem idellatur molorecus vid maio

FlieBtext Blocksatz ace- prae volorernam ape si quatem harum ipsam vel ipit ut welisque ration
natis apel maxim hil estibus anducia eperum et vent vel iusa sit estectem. Nemporeped etur a ace- prae
voloremam ape si quatem harum ipsam vel ipit ut velisque ration natis apel maxim hil estibus anducia
eperum et vent vel iusa sit estectem. Nemporeped?

Zitat prae volorernam ape si guatem harwm ipsam vel il ut velisgue ration natis apeal maxim il estibus anducia
eperum af ven! vel ivsa sit estectem. Nemporepad efur 8 ace- prae volorernam ape si quatem harum ipsam vel joif
ut valisque ration nalis apel maxim bl estibus anducia gperum ef vent vel iusa sit estectem. Nempargped?

Ich bin eine Fullzeile 9

U1.1 Aufzéhlungszeichen

magnat aut eria volum remaouas sundae pora volorat inverion
re, ut restl rendenassunt invelic liquae pelibus rest hik:

+ voluptatur es aut qul

+ zequisl id quuntibus doluptium sae.

~' Mus sus reperum (litias ut assitamus
« oluptur arum voluptat

+ Ipsam vel Ipit ut velisque ration natls
~ aluptur arum voluptat

+ natis apel maxim hil estibu

~ eperum et vent vel lusa sit

U1.2 Tabelle mit mehreren Spalten

hellgriin 55% Zeitraum Referenten ort
Beige 25% HEN. = KEXOL KK Max Mustermann Mustersaal, Musterort
weil HHRN. = KO K Manuel Mustermann Mustersaal, Musteror
ipit ut velisgque rati HH - KRN Sarah Mustermann Mustersaal, Musterort
repearum ilitias ut AR - NN Renate Mustermann Mustersaal, Musterort
&l maxim hil estibu PERSEES S % R Max Mustermant Mustersaal, Musteron
Ich bin eine FuBzeile 9pt 8
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Base Unit

GroBentabelle

Smartphone 40 px 20 px
Tablet 1280 x 800 30 px ! 15 px
Desktop 1920 x 1080 40 px 20 px
Video 1920 x 1080 40 px 20 px
Digital Display 300x600 20 px ! 10 px
Digital Display 300%x250 14 px 7 PX
Digital Display 300%x50 8 px 4 pX
Digital Display 728x90 14 px 7 PX

® Branding Raiffeisen

AG 4 mm 2 mm
AS 5 mm 2,5 mm
A4 7 mm 3,5 mm
DIN Lang hoch 7 mm 3,5mm
A3 10 mm 5 mm
A2 14 mm 7 mm
Al 20 mm 10 mm
AO 28 mm 14 mm
Citylight 40 mm 20 mm
Plakat 16 mm 8 mm
Big Print 4000%x2000 40 mm 20 mm
Big Print 6000x3000 60 mm 30 mm
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Base Unit
Logo Grof3en

die Mitte des jeweiligen Formats
hinausgehen.

BU MaBangaben beziehen sich auf die Breite
des Logos, zb bei A4/hoch 11 BU = 77 mm
Logobreite. Bei Logos der Raiffeisenkassen,
kann die LogogroBBe um 1 BU erweitert
werden. Das Logo darf dabei aber nicht Uber

Smartphone 16 BU 640 px
Tablet 1280 x 800 12 BU 360 px
Desktop 1920 x 1080 12 BU 480 px
Video 1920 x 1080 12 BU 480 px
Digital Display 300x600 9 BU 180 px
Digital Display 300%x250 10,5 BU 147 px
Digital Display 300%x50 12,5 BU 100 px
Digital Display 728x90 14 BU 196 px

® Branding Raiffeisen

AG 9,5 BU 38 mm
A5 11 BU 55 mm
A4 11 BU 77 mm
DIN Lang hoch 85 BU 59,5 mm
A3 11 BU 110 mm
A2 11 BU 154 mm
AT 11 BU 220 mm
AO 10,5 BU 294 mm
Citylight 13 BU 520 mm
Plakat 11 BU 176 mm
Big Print 4000%x2000 12,5 BU 500 mm
Big Print 6000x3000 13 BU 780 mm
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A4 Raiffeisen Raiffeisen ,

Mehr Nihe. Mehr Bank. __ Mehr Nahe. Mehr Bank:
; Piu vicini. Piu banca.
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Zeilenabstand: SchriftgroBe x 1,25

Vicinanza
trasforma il
divano in banca.™

Werbemitteilung. Vertragsbedingungen entnehmen Sie den Informationsblatternin |
. Messaggio pubblicitario. Le ondizioni contrattuali sono riportate nei fogli informativi i¥internet sotto la voce “Trasparenza” e presso la Cassa Raiffe L

%

Nahe icinanza

Headline IT J

. ® ® ® » 1 ® ®
‘| ist Raiffeisen. e Raiffeisen.
Zeilenabstand: SchriftgroBe x 1,1 g J . . 5 5 J . .
Copy IT = Mit dem Online Banking und g g Con Online Banking e
el e [Tier Aesula; der App sind wir jederzeit fpp slamo sempre con te.

imd uberall bei dir.

Zeilenabstand: SchriftgroBe x 1,25

URL .
Schriftschnitt: Inter Semibold
Max Mustermann Mario Rossi

Rechtstext e TN
Schriftschnitt: Inter Light '
Zeilenabstand: SchriftgroBe x 1,25

v
v J

J

J

® Branding Raiffeisen



A4

o/ mm u 3,9 mm

Headline DE
Schriftschnitt: Inter Semibold

Zeilenabstand: SchriftgréBe x 1,1

Copy DE
Schriftschnitt: Inter Regular

Zeilenabstand: SchriftgroBe x 1,25
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URL
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ist Raiffeisen.

Jetzt noch einfacher und schneller deine
Bankgeschafte online erledigen:

D
Termine vereinbaren

Raiffeisen Debit Card bestellen
Echtzeitiberweisung tatigen
Karte flrs Ausland freischalten
Vertrage unterschreiben
Profildaten andern
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www.rairfeisen.it
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o/ mm n 3,9 mm

Raiffeisen Logo
10 BU

Headline DE
Schriftschnitt: Inter Semibold

Zeilenabstand: SchriftgréBe x 1,1

Subline DE
Schriftschnitt: Inter Regular

Zeilenabstand: SchriftgroBe x 1,25

Headline Highlightbox
Schriftschnitt: Inter Semibold

Zeilenabstand: SchriftgroBe x 1,25

Copy DE
Schriftschnitt: Inter Regular/Bold

Zeilenabstand: SchriftgroBe x 1,5

URL
Schriftschnitt: Inter Semibold
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor

invidunt ut labore et dolore magna

aliquyam erat, sed diam voluptua.
At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit
amet. Lorem ipsum dolor sit amet,

consetetur sadipscing elitr aliquyam

erat, sed diam.

Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam

ﬁuptua.

t vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren. No sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam volup-
tua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus
est. Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
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sc. Eirmod tempor invidunt ut labore.

Et dolore magna aliquyam erat, sed
diam voluptua. At vero eos et accusam
et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliqguyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren.

No sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor

sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invi-
dunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos
et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren, no
sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing elitr, sed

diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At vero eos Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr, sed diam nonumy eirmod
tﬁpor invidunt ut labore.

J

_I.orem ipsum dolor

@t amet?
|

t amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et
) dolore magna aliquyam )
frat, sed diam voluptua.
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Lorem ipsum dolor sit amet.
Consetetur sadipscin elitr, sed diam?
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Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

J

J

Lorem ipsum dolor sit amet, consete-
tur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata sanc-
tus est Lorem ipsum dolor sit amet.

At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren. No sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam.

_.i_orem ipsum dolor
sit amet?
Sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor

invidunt ut labore et dolore magna
fliquyam erat, sed diam voluptua.

At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus
est. Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
sc. Eirmod tempor invidunt ut labore. Et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua.
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At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet.At vero eos
et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren. No
sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet.
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